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1­ L’édition 2009 de la SU­PÈRE FÊTE 

La  Su­père  fête  est  une  fête  des  pères  pour  toute  la  famille  dont  le  but  est  de 
célébrer l’importance de l’engagement paternel afin de sensibiliser le grand public 
et les organismes œuvrant auprès des familles à l’importance des papas dans notre 
société  !  L’objectif  cette  année  a  été  d’accroitre  les  efforts  en  termes  de 
communication  et  d’organisation  afin  d’assurer  une  meilleure  promotion  de 
l’événement pour que le nombre de participants soit à la hauteur de nos attentes et 
que  LA  SU­PÈRE  FÊTE  devienne  un  événement  d’envergure  reflétant 
positivement la paternité contemporaine. 

La 2 ème  édition a donc été présentée  le 20  juin dernier au Patro Le Prevost entre 
14h00  et  19h30.  Dans  un  premier  temps  installée  à  l’extérieur  du  Patro,  nous 
avons  dû  tenir  la  fête  dans  le  gymnase  quadruple,  le  risque  de  pluie  ayant 
augmenté au cours de la matinée. Malgré cela, plus de 1200 personnes ont assisté 
à la fête et profité des nombreuses animations gratuites proposées, entre autres, par 
des organismes communautaires. 

Cette  année  deux  spectacles  de  haute  qualité,  Fredo  le  magicien  et  Les  Petites 
Tounes, ont été présentés aux familles et  nous avons pu bénéficier d’un animateur 
de  renom : Vincent Graton. Neuf prix ont été  remis aux auteurs des plus beaux 
témoignages de pères  et  de mères  ainsi  qu’aux créateurs des plus beaux dessins 
d’enfants. 

Monsieur Tony Tomassi, ministre de la Famille, et madame Anie Samson, maire 
de  l’arrondissement  Villeray—Saint­Michel—Parc­Extension,  nous  ont  fait 
l’honneur de leur présence et ont prononcé une courte allocution sur l’importance 
des pères. 

2­ Le comité organisateur  

Le comité organisateur de LA SU­PÈRE FÊTE 2009 était composé des membres 
suivants :  le  Regroupement  pour  la  Valorisation  de  la  Paternité  (coordination  et 
communication),  le  Patro  le  Prevost,  l’arrondissement  de  Villeray—Saint­ 
Michel—Parc­Extension,  le CSSS du Coeur­de­l’Ile  (CLSC Villeray),  le Comité 
0­5 ans de Villeray, le Bureau coordonnateur La trottinette carottée, la Maison de 
la famille de St­Michel Inc. (Groupe Orpères), Coopère Rosemont et la Fondation 
de la Visite.
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3­ Concours de valor isation de la paternité 2009 

Les concours de valorisation de la paternité ont pour objectif de faire réfléchir les 
enfants, pères et mères sur l’importance de l’engagement paternel. 

Neuf prix ont été remis lors de la fête : 

Concours DESSINE­MOI UN PAPA : Concours de dessins de papa 
Ø  568 participants âgés de 2 à 12 ans 

1 er prix :  Un  séjour  d’une  semaine  offert  par  le  Camp  St­François  de  l’île 
d’Orléans 

2 ième et 3 ième prix : Un coupon­cadeau cinéma d’une valeur de 50 $ 

Concours LA PAROLE AUX PÈRES Concours de témoignages de 
papa

Ø  34 participants 

1 er prix :  Un passeport­saison familial pour La Ronde 
(2 adultes ­ 2 enfants) 

2 ième prix :  Quatre passeports d’une journée offerts par le 
Zoo de Granby 

3 ième prix :  Un coupon­cadeau cinéma d’une valeur de 50 $ 

Concours LA PAROLE AUX MÈRES Concours de témoignages de 
maman 

Ø  23 participantes 

1 er prix : Un panier­cadeau* d’une valeur de plus de 100 $ 
2 ième et 3 ième prix :  Un panier­cadeau* 

*Offert par mamanpourlavie.com 

Cette  année,  les  concours  ont  été  lancés  en  mai  et  les  meilleurs  témoignages 
/dessins ont été sélectionnés avant  la  fête. Grâce à  la promotion,  la collaboration 
de  nos  partenaires  et  de  certains  établissements  scolaires,  625  enfants  et  adultes 
ont  réfléchi  sur  l’importance  de  l’engagement  paternel.  Les  œuvres  lauréates 
peuvent  être  appréciées  en  ligne  sur  le  site  du  RVP  dans  la  page 
activités (http://www.rvpaternite.org/fr/paternite/activites.html).
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4­ Promotion de l’événement 

A­ Les outils promotionnels 

•  Visuel recto­verso 8.5x11 (cf. annexe 1) 

Contenu :  Promotion des  concours de  valorisation de  la paternité  et  de  la Su­ 
père fête. 

Diffusion :  1000 exemplaires couleur sur papier glacé à destination des anciens 
participants  aux  concours,  des  membres  du  RVP  et  du  réseau  du 
comité organisateur de la fête. 
Format  électronique :  Diffusion  et  inscription  des  concours  sur  les 
sites spécialisés et envoi par courriel au réseau du RVP et du comité. 

•  Affiche 11x17 (cf. annexe 2) 

Contenu :  Promotion de la Su­père fête. 
Diffusion :  300 exemplaires couleur sur papier glacé à destination du réseau du 

RVP, du comité organisateur de la fête et affichage dans le quartier 
Villeray. 
Format électronique : Diffusion et inscription de la fête sur les sites 
spécialisés  et  envoi  par  courriel  à  la  presse  écrite,  radio,  TV  ainsi 
qu’au réseau du RVP et du comité. 

•  Communiqué de presse Su­père fête 2009 (cf. annexe 3) 

Contenu :  Promotion de la Su­père fête. 
Diffusion :  Format électronique : Diffusion par courriel à la presse écrite, radio, 

TV. 

•  Programme (cf. annexe 4) 

Contenu :  Programme de la su­père fête. 
Diffusion :  250 exemplaires couleur sur papier glacé à destination du réseau du 

RVP et du comité organisateur de la fête. 

•  Tracts (cf. annexe 5) 

Contenu :  Promotion de la Su­père fête. 
Diffusion :  6000 exemplaires sur papier de couleur : à destination du réseau du 

RVP, du comité organisateur de la fête et distribution dans le quartier 
Villeray.
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•  Coroplaste (cf. annexe 6) 

Contenu :  Remerciements du comité organisateur de la Su­père fête. 
Diffusion :  1 exemplaire 30’x60’ couleur  : à  l’entrée du gymnase du Patro  lors 

de la Su­père fête. 

•  Publicité écrite (cf. annexe 7) 

Contenu :  Promotion de la Su­père fête. 
Diffusion :  Dans l’édition du 16 juin du Progrès Villeray 

(25 021 exemplaires) : distribution dans le quartier Villeray. 

•  Communiqué de presse bilan (cf. annexe 8) 

Contenu :  Bilan de la Su­père fête. 
Diffusion :  Format électronique : Diffusion par courriel à la presse écrite, radio, 

TV. 

B­ Les résultats 

Ø  625  enfants  et  adultes  ont  réfléchi  sur  l’importance  de  l’engagement 
paternel. 

Ø  Plus de 1200 participants à la Su­père fête 
Ø  Visibilité :  Provinciale 

­  TV :  un  reportage  au  Téléjournal  de  la  1ère  chaine  de 
Radio Canada diffusé le 20 juin et rediffusé le 21 juin sur 
RDI 

­  Quotidien  gratuit :  un  article  dans  le  journal  24  Heures 
diffusé le 20 juin (cf annexe 9) 

­  Diffusion du communiqué sur le site internet de Vox TV et 
d’autres sites spécialisés. 

Locale 
­  Hebdomadaire : Deux articles dans le journal de St­Michel 

diffusé le 17 juin et le 1 er  juillet (cf annexe 10 et 11) 
­  Diffusion  du  communiqué  dans  Les  Nouvelles 

d’Hochelaga­Maisonneuve et dans Le Journal Le Monde.
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Des résultats qui rejoignent les objectifs fixés : 

­  Diffuser un message positif de la paternité 
­  Faire  réfléchir  la  population  sur  l’importance  de 

l’engagement paternel 
­  Donner de la visibilité au RVP 

5­ La Programmation 

A­  Animations 

La  Su­père  fête  a  pu  bénéficier  de  la  collaboration  d’un  très  grand  nombre 
d’organismes  de  l’Arrondissement  Villeray­Saint­Michel­Parc­Extension  et 
d’ailleurs à Montréal. 

Voici la liste des activités proposées gratuitement : 

Monde des petits (0­5ans) 
­  Maquillage 
­  Bricolage 
­  Activités d’éveil et de stimulation  Comité 0­5 ans 
­  Aire de repos 

Activités pour  tous 
­  Maquillage 
­  Parachute  Gymn'eau 
­  Parcours ­ Déclic 
­  Photos de famille ­ Papa viens jouer avec moi Fondation de la visite 
­  Lecture de contes ­ Bibliothèque Le Prevost 
­  Dessins de famille – Céline Faucher 
­  Massage de papas – 2 bénévoles 
­  Séance d’autographes ­ Artiste TAKTIK – Pierre Luc Funk 
­  Quiz sur les pères immigrants – Villeray dans l’est 

Activités spor tives 
­  Hockey bottine ­ Carrefour Familial Hochelaga 
­  Trampolines – en location 
­  Structures gonflables – Prêtées par la Maison des enfants de l’île de 

Montréal 
­  Soccer – Soccer Villeray
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Activité des pompiers de Montréal 
­  Le simulateur d’incendie « Feu Follet » 
­  Activités avec costumes de pompier 

De nombreuses activités très variées qui ont fait le bonheur des familles en 
particulier : 180 photos de famille, 14 massages de papas, les structures 
gonflables, le simulateur d’incendie… 

B­ Restauration et kiosques 

•  Collations : 
­ Toutes les collations ont été servies gratuitement. 
­Moisson Montréal nous a fourni de nombreuses collations (bouteilles 
d’eau,  jus,  boissons  gazeuses,  biscuits,...).  En  complément,  nous 
avons acheté et distribué 350 pommes et plus de 500 barbes à papas. 

•  Souper : 
­Un prix accessible à tous : 2 hot­dogs et 1 breuvage pour 1 $. 
­ 650 repas ont été servis soit 1300 hot­dogs et 650 jus de fruits. 

•  Les Kiosques : 
­Kiosque sécurité 
­Kiosque information 

Ø  Le  succès  (650  repas  distribués  et  500  barbes  à  papas  /  collations) :  des 
collations gratuites, des soupers au prix accessibles à tous et des bénévoles 
(Villeray dans l’est et d’autres organismes) efficaces. 

C­ Spectacles 

Un animateur de renom et 2 spectacles de haute qualité : 

­  Animation de la fête par Vincent Graton 
­  16h00 Spectacle «Fredo Le Magicien » 
­  18h30 Spectacle « Les Petites Tounes » 

Un animateur toujours disponible, souriant, très accessible et 2 spectacles qui ont 
émerveillé les familles. On notera que certaines familles se sont déplacées en 
particulier pour voir la prestation des Petite Tounes, ce qui démontre la qualité des 
spectacles proposés.
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6­ Le budget 

BUDGET : SU­PÈRE FÊTE 2009 
REVENUS 
Contribution du RVP  6484,81 
Ministère de la famille  1000 
Pompiers  1000 
Repas  543,5 
Arrondissement  300 
Députés  600 
Remboursement de taxes  639,96 
Remb spécial TPS­TVQ  1602,91 

sous­total revenus:  12171,18 
DÉPENSES 
Spectacles 
Les P'tites tounes  2596,13 
Freddo  1410,94 
Locations techniques  1467,38 
Autres frais  70,55 

5545 
Animations 
2 Trampolines (3 hrs)  632,1 
Photos de famille  188,89 
Machine à Barbapapa (Festi­Fête)  290,63 
Autres  114,29 

1225,91 
Promotion 
Outils promotionnels  1539,54 
Placement­média/Progrès­Villeray  434,57 
Panneau pour les commanditaires  95,94 
Photographe  350 
Vidéo  250 

2670,05 
Autres 
Repas  1868,6 
Collations  151,95 
Prix  537,5 
Divers  172,17 

2730,22 
sous­total dépenses:  12171,18 

Solde  0
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7­ Conclusion 

A­ Les points forts 

Le comité organisateur s’est réuni le 9 juillet pour établir les points forts et les 
objectifs pour la prochaine édition. Voici les points forts : 

­  Bonne coordination générale 
­  Très bonne participation des membres du comité d’organisation 
­  Support précieux et enthousiaste de l’exécutif du comité du Patro (Marie­ 

Ève Rollin), de l’Arrondissement (Marc André Sylvain) et du CSSS 
(Johanne Rheault) 

­  Les opérations de promotion : des concours lancés dès le mois de mai, plus 
d’actions de communication, plus de budget, plus de moyens humains 
(agent de communication), des outils promotionnels performants, une 
couverture de presse plus importante, une diffusion plus large 
(bibliothèques, etc…) 

­  Meilleure visibilité de la fête de par le choix de la date du 20 juin (veille 
fête des pères) 

­  Plus de 1200 participants à la fête malgré le temps incertain 
­  Un animateur de renom intéressé à s’investir dans les actions futures du 

RVP 
­  Des spectacles de haute qualité et de notoriété auprès des familles 
­  La présence du Ministre de la famille et de madame le Maire 
­  Des collations gratuites et des soupers à 1$ 
­  Un site qui permet des installations intérieures et extérieures 
­  La qualité et la diversité des animations 
­  Présence de groupes réunis par des organismes communautaires proches du 

RVP 
­  Très beau témoignage du gagnant du concours « la parole aux pères » 
­  Des bénévoles dynamiques et efficaces 
­  Présence marquée des représentants des communautés culturelles
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B­ Objectifs pour la prochaine édition 

­  Accroitre le nombre de participants 
­  Accroitre la communication 
­  Faire en sorte que la thématique « père » soit plus présente pendant la fête 
­  Impliquer plus de mères et de pères dans les concours de valorisation de la 

paternité 
­  Trouver de nouveaux partenaires financiers 
­  Programmer le spectacle vedette plus tôt dans la journée 
­  Établir une stratégie pour tenir compte du climat incertain 
­  Améliorer la sonorisation intérieure et extérieure de la salle 
­  Bien vérifier les conditions électriques avant la fête 
­  Prévoir le point de vente des billets pour les repas près des kiosques de 

restauration et le stand d’information prés de l’entrée 
­  Bonifier les animations et maintenir la qualité des spectacles 
­  Poursuivre la collaboration avec Vincent Graton 
­  Affecter plus de bénévoles au montage et aux structures gonflables 
­  Prévoir un diner pour les bénévoles 
­  Donner des numéros aux enfants pour les activités très achalandées 
­  Créer une activité de « airbrush » pour accélérer le maquillage des enfants 
­  Revoir les emplacements pour mieux regrouper les kiosques 
­  Créer des grandes affiches pour les kiosques clés : information, souper, 

barbe à papas… pour mieux orienter les familles 
­  Autofinancer les repas à 1 $ 
­  Vendre des hot­dogs en continu tout l’après midi pour éviter les grandes 

files d’attente. 
­  Préparer un plus grand nombre de barbe à papas à l’avance et évaluer la 

possibilité de les vendre à 0.25 / 0.50 $ 
­  Prévoir des petits sachets de ketchup, moutarde, mayonnaise et relish afin 

d’améliorer le service à la table des soupers 

L’objectif  du  RVP  était  d’accroitre  les  efforts  en  termes  de  communication  et 
d’organisation afin d’assurer une meilleure promotion de l’événement pour que le 
nombre  de  participants  soit  à  la  hauteur  des  attentes.  Cet  objectif  a  été  atteint 
puisque  le RVP a pu bénéficier d’une couverture médiatique  importante  et de  la 
participation de plus de 1200 personnes à la fête. 

Pour  la  prochaine  fête,  il  faut  donc  poursuivre  les  efforts  en  développant  la 
promotion et  le nombre de participants tout en maintenant les points forts acquis 
lors  de  cette  édition  pour  que  la  Su­père  fête  devienne  un  événement 
incontournable reflétant positivement la paternité contemporain
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Annexe 1
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